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1 Uvod

Fair Trade je specificky pristup k obchodu kombinujici klasickou trzni sménu, rozvojovou pomoc a
pocinajici statni regulace. Jako téma semindrni prace jsem si jej vybral, protoze jiz svym ndzvem
vzbuzuje dojem jakéhosi altruistického obchodu, protoze jde o téma pomérné nové — ale rychle se
rozmahajici — a protoze k nému zatim neni dostatec¢na literatura.

Ve druhé kapitole se zamyslim nad tim, zda je Fair Trade pohanén altruismem. Zkoumam
oddélené poptdvkovou a nabidkovou stranu.

Ve treti kapitole se zamyslim nad tim, zda Fair Trade ma nebo bude mit zamyslené ucinky, a
pokud ano, zda jsou efektivni.

Ve Ctvrté kapitole se divdm na statni regulace a jejich vztah ksystému Fair Trade. Kritizuji
groningenskou a skotskou vladu za jejich regulativy ohledné Fair Trade kavy a jinych produktd. V dalsi

¢asti se zamyslim nad celni politikou Evropské unie a jejim vztahem k Fair Trade.

V dal$im textu budu pouzivat nékteré terminy, které bych rad definoval. Fair Trade znamena
vtéto praci obchod certifikovany pfislusSnou autoritou (viz nize), anebo spliujici tatdz kritéria,
zejména co se stanoveni ceny tyCe. Fairtrade (psdno dohromady) oznacuje logo, kterym jsou
oznaceny vyrobky Fair Trade.

FLO stanovuje pouze nékolik podminek, které musi splfiovat vSechny Fair Trade produkty.

Obecné standardy Fair Trade pro obchodovani:

e placeni minimalni ceny, ktera pokryje naklady udrzitelné produkce

e placeni pfirazky, kterou producenti mohou investovat do rozvoje

e (astecCné placeni pfedem, pokud o né producenti pozadaji

¢ smlouvy, které umozni dlouhodobé planovani a udrzitelnou produkci

Obecné standardy Fair Trade pro produkci:

e producenti musi byt malovyrobci, nejlépe aby farmu vedli sami popf. s rodinou
e  zisk musi byt mezi producenty rovné rozdélen

Vedle téchto obecnych standardi pak existuji specifické standardy pro jednotlivé produkty. (FLO

2010)



2 Fair Trade a altruismus

V nésledujici kapitole (a dale) budu pod slovem altruismus uvazovat nedisty altruismus (,,impure
altruism®), tedy situaci, kdy zvyseni uZitku obdarovaného neni doprovazeno ni¢im jinym nez uZitkem
z dobrého pocitu darce. Za egoisty budu povazovat doplfikovou mnozinu, tedy vSechny ostatni.

Termin egoisté mi pfipada méné krkolomny nez termin ne-altruisté.

2.1 Ndkup socidlni spravedInosti

Ackoliv nastroje obchodu Fair Trade, tedy minimalni cena a Fair Trade pfirdzka, nemusi zvySovat
konec¢nou cenu, obvykle tomu tak je." Nej¢astéjsim diivodem, kterym se propagéatofi modelu Fair
Trade snazi presvédcit spotrebitele k nakupu drazsich statk(, je nakup socidlni spravedinosti, ktera
podle Moorea (Moore 2004) vypada takto:

1. ZlepSeni Zivobyti a prosperity producentl zlepsenim pfistupu na trh,
posilenim organizaci zastupujicich producenty, placenim lepsi ceny a
poskytnutim kontinuity v obchodnim partnerstvi.

2. Podpofit rozvojové pfrilezitosti pro znevyhodnéné producent, zejména Zeny a
pUvodni obyvatele, a chranit déti pred vykofistovanim ve vyrobnim procesu.

3. Mezi spotrebiteli pozvednout védomi o negativnich efektech mezinarodniho

obchodu vici producentiim, aby tak uZivali svoji kupni silu pozitivné.

4, Dat ptiklad obchodniho partnerstvi skrz dialog, transparentnost a respekt.
5. Propagovat zmény v pravidlech a praxi konvencniho mezinarodniho obchodu.
6. Chranit lidska prava podpofenim socidlni spravedlnosti, spravné

environmentalni praxe a ekonomického zajisténi.
Naproti tomu se stavi logické otazky, které by mély byt zodpovézeny. Opét podle (Moore 2004):

Co je “férova” cena exportu z rozvojovych zemi? Znamena vyssi cena férovou? Byl
by pfimy dar efektivnéjsi nez placeni vyssi ceny: Je Fair Trade vidy lepsSi neZ
svobodny obchod a protekcionismus, nebo to zdlezi na podminkach? Je toto
spolehnuti se na velkorysost rozvinutého svéta udrzitelné v obdobich ekonomické
nejistoty? Vede vy$si cena k previsu nabidky a zdriuje pohyb producentl k
produktim s wvyssi pridanou hodnotou? Vede k zavislosti producentd?
Znevyhodnuje ty producenty, ktefi se do Fair Trade nezapojuji oproti tém, ktefi se

zapojuji?

! Na Fair & Bio Snidani konané 26. listopadu 2009 zaznélo od &lena Ekumenické akademie Praha, ze
obchodni fetézec Carrefour — dokud jesté v Ceské republice plisobil — prodaval vyrobky Fair Trade za niz$i cenu
nez vyrobky, které nebyli Fair Trade. Tato obchodni politika Carrefouru se dockala kritiky.



Aby spotrebitel védél, Ze kupuje tuto socidlni spravedinost, jsou vyrobky Fair Trade oznadovany
logem Fairtrade. Standardy pro certifikaci stanovuje neziskova organizace FLO International, pricemz
certifikaci a inspekci provadi FLO-CERT GmbH, tedy némecka spolecnost s ruéenim omezenim.

Vzhledem ktomu, Ze se obchoduje se statky vyrobenymi vrozvojovych zemich, je pro
spotrebitele prohibitivné nakladné presvéddit se o tom, Ze druhd smluvni strana plni to, k ¢emu se ve
smlouvé zavazala. Spis neZ socialni spravedlnost tak spotrebitelé nakupuji slepou divéru.

Domnivam se totiz, Ze je rozdil v davére pfi ndkupu bézného produktu (jako je napf. houska) a
Fair Trade produktu. Naroky spotrebitelt housek se tykaji prezkoumatelnych znak, napf. obsahu
nebezpeénych latek, kvali kterym ostatné existuji Gtvary jako Ceskd obchodni inspekce nebo Ceska
potravinarska inspekce (alespon oficidlné je to ten dlvod), a navic jsou vyrobci pod pfimym
konkurenénim tlakem. A Zadny pekar by asi nechtél, aby o ném konkurence prohlasovala, Ze housky
plete na azbestu. Mam za to, Ze neprezkoumatelné kvality (jako jsou napf. dodrZovani ustanoveni
zakoniku prace) spotrebitele u téchto produktll nezajimaiji.

U produktl Fair Trade je ale situace jina. Spotrebitelé samoziejmé pozaduji stejné kvalitativni
znaky, poptavaji nadto jesté kvality, které jsou ex post neprezkoumatelné. Zda byla kdva vyrobena
s pomoci détské prace nebo kolik dostal farmar zaplaceno, neni mozné jakkoliv prezkoumat.
Konkurence, pokud existuje, nema zdjem na zpochybriovdni konceptu Fair Trade ani na vrhani
Spatného svétla na cely koncept. Spotrebitele by to mohlo vést k nepfijemnym pochybnostem. A zde
vidim kamen drazu.

Neplati zde ani divéra v jakysi mensi ziskovy oportunismus neziskové organizace, ktery popisuji
Glaeser a Shleifer (Glaeser a Shleifer 1998), protoZe certifikaci a inspekci provadi klasicka zisk-
maximalizujici firma z kapitalistické ekonomiky (viz vyse).

Podle Economistu (Economist 2006) se k prvovyrobci dostane pouze 10 % prirazky placené na
Fair Trade kavé. Kava je ,vlajkovou lodi“ Fair Trade. V roce 2000 predstavovala kava 66 % vsech Fair

Trade prodejli v USA a Kanadé — potravinovych i nepotravinovych (Moore 2004).

2.2 Nakup lepsi kvality

Dalsim dlvodem pro nakup drazsi kavy, Caje, ¢okolady, marmelady, popt. dalSich Fair Trade
vyrobk(l z oblasti potravin,®je podle propagatort Udajna lepsi kvalita®. Tato argumentace stoji
zejména na predpokladu, Ze pokud je vyrobci zarucena minimalni cena, neni nucen sniZovat naklady

a kvalita produkce tak netrpi, a Ze chemické oSetfovani kvalitu zhorsuje.

> Podle modelu Fair Trade se kromé napoji a jidel obchoduji také dalsi vyrobky jako bavina, kvétiny nebo
rukodélné vyrobky.

>V celé této kapitole vyrazem ,kvalita“ myslim vyhradné potravinaiskou kvalitu, zejména chut, nikoliv
kvalitu socidlni.



Standardni mikroekonomicka teorie ovSem musi prvni predpoklad nejméné ze tfi dlvodu
odmitnout.

Firma se snazi dosahnout maximalizace svého zisku nezdvisle na tom, o kolik mezni pfijmy
prevysuji mezni naklady. Pfi danych primérnych pfijmech se maximalizace zisku dosahne jediné
minimalizaci primérnych naklada.

(zde sam proti sobé musim namitnout, Ze u rodinnych farem, jichZ se Fair Trade tyka predevsim,
je na misté zvazovat kromé maximalizace zisku také maximalizaci uzitku. Zatimco klasickd firma
vyrabi dal, i kdyzZ jeden jeji zaméstnanec kvili dichodovému efektu uz nepracuje, u uvazovanych
farmard muze dichodovy efekt vést k tomu, Ze ,firma“ nevyrabi a nemaximalizuje sv(j zisk. V této
praci se ale nechci timto déle zabyvat.)

Naopak zaru€ena cena vede jednak k tomu, Ze vyrobce bude danou komoditu péstovat i na
mistech méné piihodnych,” ¢im? kvalita trpi, a jednak k moralnimu hazardu, kdy vyrobce nebude tak
pfisné kontrolovat kvalitu (coZ by zvysovalo jeho naklady, ale na standardnich trzich také pfijmy),
¢imz bude kvalita opét trpét.

Co se argumentu o chemickych postficich tyce, neni tfeba vice, nez Ze Skodlivost nebyla nikdy
prokazana ani u DDT, tedy jakéhosi ztélesnéného zla v potravinarském primyslu.

Podle rozhovorl, které jsem absolvoval se spotiebiteli, je nicméné nepochybné, Ze obéma
predpokladlim aspor néktefi z nich véri.

Argumentace kvalitou oviem obsahuje vnitfni rozpor. Za lepsi kvalitu by spotfebitel zaplatil vyssi
cenu, a Zadné logo Fairtrade na vyrobku by nepotifeboval. Samotnd existence loga Fairtrade tak

znamena3, Ze vyrobky Fair Trade nelze oznacit za obecné kvalitnéjsi.

2.3 Je tedy Fair Trade pohdanén altruismem?

Spotrebitelé, ktefi nakupuji Fair Trade wvyrobky z dlvod( socidlni spravedinosti tak Ccini
nepochybné z altruistickych pohnutek — protozZe nakupuji socialni spravedinost.

Prostfednici se ale snazi maximalizovat svoji uzitkovou funkci (at uz prostfednictvim svych ziskd
nebo prostfednictvim uZitku producentl v rozvojovych zemich), a tak se snazi propagovat Fair Trade
vyrobky i mezi spotiebiteli-egoisty, ktefi za vyssi cenu pozaduji néjaké hodnotnéjsi protiplnéni nez
pouze dobry pocit. ProtoZe jsem v kapitole 2.2 dokdzal, Ze argument o lepsi kvalité vlivem vyssi ceny
neplati, poznaji to racionalni spotiebitelé-egoisté téz, a vyrobku Fair Trade ztohoto dlvodu

neuprednostnuji pred zbytkem trhu.

4 v s v s ’ 7 v ,
Nad-rovnovazna cena vede k nad-rovnovaznému nabizenému mnozstvi.



Z vyse uvedeného vyplyva, Ze poptavka po produktech Fair Trade je z vyznamné ¢asti, pokud ne
zcela, altruisticka. MUj poznatek potvrzuje i (Moore 2004). Podle néj je egoistickych konzumentt
méné nez 17 %.

U nabidky je situace jina. Na strané nabidky pUsobi prvovyrobci a prostfednici. U prvovyrobct
samozifejmé o zadny altruismus nejde, nebot oni jsou zamyslenymi pfijemci rozvojovych davek, a
tedy nemaji altruismus v tomto sméru komu prokazovat (cozZ ale samozfejmé neznamena, Ze nejsou
altruisté).

Neni mi zatim zndma metoda jak pfesvédciveé zjistit, zda prostfednici jsou altruisté, nebo egoisté.
Altruisté maximalizuji svlj uZitek tim, Ze se snaZzi maximalizovat uzitek prvovyrobcl, ktery maji
zabudovany do své uzitkové funkce, a tedy maximalizovat jejich zisk. Egoisté se snazi maximalizovat
svUj zisk podle standardni teorie firmy. Rozdil mezi altruisty a egoisty by tedy mohl tkvét v nabizeném
mnozstvi. Zatimco egoisté budou nabizet rovnovdiné mnozstvi odpovidajici maximaliza¢ni rovnici
MR = MC,” altruisté budou zfejmé nabizet vétsi mnoistvi i za cenu nizéiho zisku pro né samé.
Vzhledem k tomu, Ze posledni prostiednici® jsou vétsinou odpovédni svym akcionaiéim, které zajima
zisk, lze o jejich altruismu Uspésné pochybovat. Tito pouzivaji Fair Trade jako egoisticky reklamni tah.
Ani u ostatnich ovSem nelze spolehlivé rozlisit, zda vétsi nabizené mnoistvi je projevem altruismu,
nebo marketingu. M(Ze to ale byt minimalné voditkem.

U ostatnich prostfednikd a u specializovanych Fair Trade prodejen, coZ byvaji malé obchldky,
nelze podobnou Uvahu zrealizovat, a tak by nezbyvalo nez nahlédnout do ucetnich knih, popf. aspon
zjistit typ jejich obchodni spolecnosti, abychom mohli zrealizovat Uvahu podle Glaesera a Shleifera.
SpiSe neZ zdznam v obchodnim rejstfiku bude v3ak pro spotiebitele ziejmé duleZitéjsi, jak dany
specializovany obchod plsobi. Ve zkratce fe¢eno — aniz bych to chtél ironizovat —, spotfebitel bude
zfejmé radéji nakupovat u obchodnika v batikovaném tricku nez u obchodnika oble¢eného od Hugo
Boss.

Otézka altruismu na strané nabidky tak nema jednoznacnou odpovéd a muze byt pfedmétem

dalsiho zkoumani.

3 Fair Trade jako efektivni rozvojova pomoc

Na zacatku kapitoly o ndkupu socialni spravedlnosti jsem zminoval, Ze cilem Fair Trade ma byt mj.

boj proti chudobé a détské praci. Podivejme se na tyto cile bliZe.

> Nezapomefime, ze prostfednici jiz plisobi na standardnich trzich s klesajici rezidualni poptavkou.
® Terminem , posledni prostfednik” mam na mysli toho prostfednika, od kterého u# kupuje spotiebitel.



3.1 Fair Trade proti chudobé a détské praci

Vezméme za pfiklad hlavni Fair Trade komoditu — kavu. Jak pisi Yanchus a Vanssay (Yanchus a
Vanssay 2003) Pevna vykupni cena, kterd je vy3$i’ neZ trini, zvySuje relativni cenu kavy oproti
ostatnim statkim produkovanym v rozvojové zemi. To vede k tomu, Ze ostatni producenti budou
opoustét produkci jinych statkd ve prospéch kavy. Yanchus a Vanssay argumentuji, Ze rozvojova
zemé jako celek z ,,férovych cen” profituje, dokonce pry jednoznaéné.

Nicméné uvedené plati pouze, pokud jsou i novi vyrobci schopni dostat se do programu Fair
Trade. Pokud nejsou, povede zvySena nabidka kdvy naopak k poklesu jejich cen, coz sniZi jejich zisky.
Yanchus a Vanssay tento argument zminuji pouze u tzv. ,nontargeted countries”, ¢imz mysli zemé,
které nejsou zapojeny do Fair Trade. JenZe i vramci jedné zemé existuji tak fikaje vedle sebe
producenti obchodujici za ,férové ceny” i producenti obchodujici za trini ceny. Zatimco efekt
,férovych cen” je pozitivni pro prvni, pro druhé je negativni. A tak zatimco (minimalné v kratkém
obdobi) prvnim z chudoby zfejmé pomaha, druhym naopak ,pomaha“ do chudoby.

S tim souvisi také boj proti détské préci. Déti samozifejmé pracuji tam, kde pro jejich rodiny neni
zbyti, kde by je jejich rodi¢e nemohli jinak uZivit. Zivotni standard nelze nafidit; a abych se pfiznal,
neni mi jasné, jak se dotéenym détem pomize, pokud se jim zakaZze pracovat.

Zajimavé je, Ze tento argument — vyplyvajici z teorie racionalni volby — nejsou propagatofi Fair
Trade ochotni akceptovat, a to dokonce ani studenti VSE mezi nimi, pro néz by teorie racionalni volby
neméla byt nezndmym myslenkovym konceptem.

Dalsim vyznamnym momentem, jak uvadéji i Yanchus a Vanssay, je zkresleni komparativnich
vyhod. Producenti se tak stavaji zavislymi na prirazkach z ,férovych cen”. Autofi tvrdi, Ze lepsi nez
Fair Trade by pro rozvojové zemé byla klasicka rozvojova pomoc ve formé dard. Proti tomuto tvrzeni
stoji napf. Hampl (Hampl 2009), ktery ve svém textu presvédcivé argumentuje, Ze rozvojové zemé
Zzadnou rozvojovou pomoc nepotiebuji, na rozdil od obchodu. Ktomu, aby mohly efektivné
obchodovat, potrebuji znat svoje komparativni vyhody a potiebuji volné trhy (o tom viz ve Ctvrté
kapitole).

Tvrzeni, ze Fair Trade pomaha vymytit chudobu, je tak z uvedenych dlvod( pomérné odvainé,

pokud ne pfimo nepravdivé.

7 . . vvs v v/ . . v o v e P PN . ;
Fair Trade cena je vyssi nez trzni. Rovna se ji, pokud trZni cena presdahne minimalni Fair Trade cenu. Poté
se minimalni Fair Trade cena dorovna na Uroven trzni ceny. Za trzni cenu je povaZovana cena na newyorské
burze.



4 Fair Trade a statni regulace ve vyspélém svété

Asi malokdo (kromé radikalné levicovych kritik( Fair Trade) by néco namital proti dobrovolné
sméné za vysSi nez trzni cenu. Ostatné béziné se tak déje napf. v restauracich. V Evropé ovsem

existuje jednoznacna snaha Fair Trade nafidit nebo propagovat statni regulaci.

4.1 Groningensky a britsky pripad

Vroce 2007 Zzalovala spolecnost Douwe Egberts nizozemskou provincii Groningen za to, ze
diskriminuje vyrobce kavy tim, Ze po nich poZaduje napliovani kritérii Fair Trade (pUvodné
pozadovala, aby veskerd kava méla oznaceni nadace Maxe Havelaara). Groningen soudni pfi vyhral.
Soudce (Douwe Egberts vs. Province of Groningen 2007) totiz mimo jiné tvrdil, Ze pozadavek na
vyhovéni kritériim Fair Trade neporusuje pravidla volné soutézZe, protoze Douwe Egberts miZze licenci
obdrZet, pokud bude chtit. CoZ je pomérné komicka argumentace. Dovedeno ad absurdum, kazdy
vyrobce kavy na svété se muize stat Fair Trade vyrobcem, ¢imz padem systém Fair Trade prestane
fungovat, protoZe se odviji od trini ceny.

Soudce se ddle oprel o rezoluci Evropského parlamentu, kterd volala po tom, aby vefejné
instituce do verejnych tendr( integrovaly kritéria Fair Trade.

Evropska unie samozfejmé v Zadném protitrznim a socialné-inZzenyrském opatfeni nezlstava
pozadu a Usty svych nejvyssich predstaviteld — jako byl Peter Mandelson, komisaf pro vnéjsi obchod
v prvni Barrosové Komisi — se o modelu Fair Trade jakoZ i o zminéné smérnici vyjadfovala pozitivné.

Wales se stal prvni Fair Trade zemi. O to samé se snazi Skotsko, jak oznamil skotsky premiér

(Scottish Government 2006). (Kritéria pro pfiznani tohoto statusu tamtéz.)

4.2 Celni ochrana

Evropska unie uvaluje cla na vice neZ deset tisic poloZek. Kolektiv autord v jiz zmifnovaném
sborniku (CEP 2009) se shoduje s Norbergem (Norberg 2006), Ze rozvojovym zemim zdaleka nejvice
v rozvoji pomUze zruseni cel.

Norberg v kapitole nazvané pfiznacné Svobodny obchod je spravedlivy obchod dokazuje, Ze volny
obchod pfindsi rozvojovym zemim hospodarsky rlst. Dale v knize pouZiva i stejny argument jako
Hampl (Hampl 2009), Ze rozvojova pomoc hospodarsky rlst brzdi. Indukci tohoto argumentu a
argumentu Yanchuse a Vanssaye (Yanchus a Vanssay 2003) — ktefi tvrdi, Ze dary jsou lepsi nezZ Fair
Trade — opét dojdeme k tomu, Ze rozvojovym zemim nejvice pomUZze zruseni cel.

Pokud se Evropska unie snazi pomahat rozvojovym zemim zavadénim modelu Fair Trade, jenom

tak velmi Spatné napravuje to, co sama zplsobila vlastni ochranarskou politikou.



Zde je zajimavy moment ohledné altruismu a egoismu. Jak uéi uz Bastiat nebo jiz zminovany
Norberg, zru$eni cel by pomohlo jak Evropské unii:® egoismus, tak rozvojovym zemim: altruismus.
Nemit teorii verejné volby, stdli bychom nad timto problémem nevédouce jak ho vysvétlit.
Lobbisticka sila nékterych rent-seekerl je silnéjsi neZ sila ostatnich. Nemluvé o zakorenéném
presvédceni politikG i znacné casti populace, ktefi i 160 let po Bastiatové smrti stale véri
merkantilistickému bludu o Skodlivosti dovozu.

Koncovému spotrebiteli je koneckoncl Uplné jedno, zda cenu jeho nakupu zvySuje clo nebo

pfirdzka Fair Trade.

5 Zaver

Vtéto préaci jsem dosel kzavéru, Ze podporou Fair Trade se sice nékterym jednotlivclim
bezesporu pomUze, ale nejedna se o efektivni formu pomoci. Vyrobky Fair Trade se zfejmé neodlisuji
od ostatnich vyssi kvalitou. Obé hlavni marketingova hesla jsou tak pfinejmensim sporna.

Co se altruismu tyce, na poptavkové strané je jeho role nepfehlédnutelna a nezpochybnitelna. Na
strané nabidky hraje zfejmé také néjakou roli, jeji velikost je vSak tézké urcit.

Pocinajici statni regulace nejsou efektivni a naznacuji nepfiznivou tendenci.

® Samozfejmé Unii jako celku. Jednotlivé rent-seekery by v kratkém obdobi po3kodilo.



6 Zdroje

CEP. Rozvojové zemé: Potrebuji pomoc, nebo volné trhy? Praha: CEP, 2009.

Douwe Egberts vs. Province of Groningen. 97093 / KG ZA 07-320 (Groningen District Court,

listopad 23, 2007).
Economist, The. "Voting with your trolley." The Economist, prosinec 07, 2006.

FLO. Fair Trade Labelling Organization International. 2010.

http://www.fairtrade.net/standards.html (accessed leden 14, 2010).

Glaeser, Edward L., and Andrei Shleifer. "Not-For-Profit Entrepreneurs." NBER Working Papers

6810, 1998.

Hampl, Mojmir. "Pro¢ pomoc nepomahd?" Rozvojové zemé: Potfebuji pomoc, nebo volné trhy?

Praha: CEP, 2009. 25-29.

Moore, Geoff. "The Fair Trade Movement: Parameters, Issues and Future Research." Journal of

Business Ethics, 2004: 73-56.

Norberg, Johan. Globalizace. Praha: Alfa Publishing s. r. 0., spolecné s Liberalnim institutem,

2006.

Scottish Government, The. Scotland set to become Fair Trade nation. ¢ervenec 03, 2006.

http://www.scotland.gov.uk/News/Releases/2006/07/03112221 (accessed listopad 28, 2009).

Yanchus, Dennis, and Xavier de Vanssay. "The Myth of Fair Prices: A Graphical Analysis." JSTOR,

2003.



